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Ausgangslage
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Virtuelles Wasser

Ökologische Folgen der Lebensmittelproduktion

Handlungsmöglichkeit für den Konsumenten

„Impact of Choices“

Planung Einkauf Lagern Kochen Essen
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Konzeptmap
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Out of the Box
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Kreationsphase
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Grobkonzept
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Experiment: DatenvisualisierungDonnerstag, 11. April 13
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Experiment: Formen
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Experiment: Material
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Experiment: Datenvisualisierung
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Experiment: Datenvisualisierung
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Experiment: Datenvisualisierung
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Experiment: Datenvisualisierung
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Experiment: Datenvisualisierung
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Erste Screens
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Finales Konzept
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Fiktive Kampagne um die Konsumenten über die verschiedenen 
(gegensätzlichen) Aspekte von Lebensmitteln aufzuklären. 

Die Konsumenten zu umweltbewussterem Einkaufen motivieren, in dem
ein Langzeitziel formuliert wird. ( Bsp: „Wir wollen gemeinsam innerhalb 

von 2 Monaten 100‘000 Liter Wasser und 10‘000 kg CO2 einsparen“)

Die Konsumenten dazu motivieren, unbekannte Lebensmittel 
auszuprobieren. Zu mehr Kreativität und Abwechslung anregen.
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1 2 3

Informieren & 
Vergleichen

Kreation & 
Inspiration Challenge

Information zu den 
verschiedenen Aspekten der  

gekauften Lebensmitteln

Anzeige von ,besseren‘ 
Alternativen oder Substituten

Planung des nächsten Einkaufs
Lebensmittel ,vormerken‘

Impact meiner Entscheidung

Kombination der 
Lebensmittel zu Menus

Umgang mit Lebensmitteln, 
die man noch nicht kennt

Kreativität, neues 
Ausprobieren

Spielerisch die verschiedenen 
Aspekte der unterschiedlichen 

Lebensmittel kennenlernen

Langzeitmotivation

Kinder

Kreation von neuen Menus

Langzeitmotivation
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Informieren & Vergleichen
+

Kreation & Inspiration

Challenge
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Planung Einkauf Lagern Kochen Essen

“Impact of choices”

zu Hausezu Hause im Laden

Planung Einkauf Lagern Kochen Essen
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Ausblick
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Saisonkalender
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Wunschliste
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Repertoire
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Einkaufsreminder
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Diskussion
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